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Agenda

Fritidsprojektet som case (mitKBH)

Konsulent-vinklen

Jeres ideer

Wikien

Del.icio.us



Sociale medier



Brugerdrevne websites



Social software



Digitale praksisfællesskaber



Digitale oplevelsesfællesskaber



Eller hvad vi nu skal finde på at kalde det!



Kært barn har mange navne





Vi ved, at det er noget med…



Brugerdrevet indhold

Netværkseffekter

Fra informationssilo til applikation

Større adgang til data

Weblogs

Websites som ”rige” applikationer

”The Long Tail”

Ajax

Større magt til brugerne

Tags/folksonomi

Syndikering/RSS

DeltagerkulturSøgemaskine-magt



Men



Klare definitioner?



Når begreberne er mudrede…



En case



mitKBH.dk



En brugerdrevet guide til København



(fordi der ikke var andre, der havde gjort det)



Vi tror på, at ti københavnere 
ved mere om byen end én journalist





Vi tror på, at ti københavnere 
ved mere om byen end én journalist



(Også mere end Henrik Vesterberg)



Og vi tror på, at der er mere end én sandhed

Om byen

Om en cafe

Om en park

Om et hvilket som helst sted

(spørg bare på Jagtvej 69)



Men hvad så med sortering?

Information overload!

Er journalistens rolle ikke at sortere 
informationer for os?





Vi tror på, at brugere er 
bedre til sortering end journalister

(eller kommunikationsrådgivere eller 
informationsarkitekter)



Hvis de altså bliver hjulpet på vej!



Men er eksperter ikke klogere end brugere?



eller sagt på en anden måde



Giver Michelin-guiden 
ikke bedre svar end mitKBH?



(ikke altid, i hvert fald.)





The Wisdom of Crowds

“Under the right circumstances, groups are remarkably 
intelligent, and are often smarter than the smartest 

people in them. 

Groups do not need to be dominated by exceptionally 
intelligent people in order to be smart. 

Even if most of the people within a group are not 
especially well-informed or rational, it can still reach a 

collectively wise decision.”

James Surowiecki:  The Wisdom of Crowds



Et eksempel



Endnu et eksempel



I tal har vi…



Næsten 4.000 anmeldelser



Og over 10.000 stemmer



På næsten 1.400 københavnersteder



(fra A Pair til Zoobar)



Og 2.500 københavnere som medlemmer



Lad os kigge på det





En måde at forstå web: 

Som et samarbejdende og socialt medie.



Samarbejde

Åbenhed

Nye teknologier



(Det vender vi tilbage til)



1997



(arbitrært årstal)



Med internettet kan man…

Distribuere hurtigt og billigt, tale til hele 
verden, tale til mange, blande mange medier…



”The Information Super Highway”





2007



Med internettet kan man…

Samarbejde, skabe, interagere, 
lokalisere, personalisere …

(og alt det andet)



Nørd-lingo



Fra Read Only



Til Read/Write



Hype?



Er det rent faktisk noget, der betyder noget?



De største danske webmedier

Share of Time 
(FDIM ekskl. MSN, Jubii)

dr.dk: 7 % 
tv2.dk: 11 %
arto.dk: 23 %
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Og blogs kan have betydning



(Men okay, der er stadig flere, der ser 
Jyllands-Posten end Youtube)



Men hvad er det, der sker?



Der sker tre ting





Samarbejde



Buzzwords: Peer-to-peer, 
”crowd sourcing”, wisdom of crowds

Tænk: Skype, Joost, Wikipedia, Myspace, 
SETI@home, Dell, Arto, Flickr – og guldminer





Nye teknologier



Buzzwords: Ajax, XML, API

Tænk to ting: 
Få browseren til at opføre sig som 

en applikation – og lad dine data være 
tilgængelige, så andre kan arbejde med dem





Åbenhed



”Vi konkurrerer ikke, 
vi er i et helt andet paradigme.”

Vi slipper i stadig stigende grad computeren 
(men ikke netværket)



Det giver sig udslag i nogle trends…



CREATE: Brugeren som indholdsskaber

SHARE: Deling af viden, data, information …

REMIX: Remix-kultur

Og i …

FORÆDLING: Data er ikke bare data



1. Create



CREATE

Brugeren skaber indhold til siden.

Wikipedia (& og andre wikier)
Weblogs
YouTube



YouTube 8.000!





Falck_webløsninger_01032006 





2. Share



SHARE

Vi deler indhold med hinanden.

Reddit.com
Flickr



½





3. Remix



REMIX

Vi har mulighed for at blande ting på
nye måder – kulturelt, teknisk.

Findvej.dk
RSS

Kulturelle mash-ups



Falck_webløsninger_01032006 







4. Forædling



FORÆDLING

Data er kun værdifulde, 
hvis de sættes på arbejde.

Whatshouldireadnext.com
Last.fm

del.icio.us



del.icio.us

del.icio.us/morten

del.icio.us/labesate

del.icio.us/branding

del.icio.us/popular

del.icio.us/popular/branding





Lad os lige tage et 
lille sidespring her til sidst…



Hvad bringer fremtiden? Hvor ender vi?



Jeg tror…



At når vi skaber en masse 
digitale praksisfællesskaber



Og derefter river murene ned



Så får vi et nyt behov 
for at skabe nære fællesskaber 

med folk, vi kender



Men hvordan?



Online?





Offline?





Eller en blanding?





Mange medier samles i ét. 

(”Lifestream”)



Og sendes så ud igen i personaliseret form 
til dem, der har en social relation.



Endda via flere platforme 



”Modems are no match for 
human interaction and trust.”



Summeopgave – 2 og 2



Vi mødes her igen kl. 11.15



Skriv tre ting ned, som social 
software kan bruges til for hhv.

En gruppe studerende
Verdensnaturfonden

IT-Universitetet
Mærsk

Carlsberg



Sådan bruger man PB Wiki

ssitu.pbwiki.com



Sådan bruger man del.icio.us


