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Lidt om mig:

• Medievidenskab + statskundskab
• Interesse for gadgets, magt og medier
• Flere år i det politiske – viden fra to politiske

organisationer
• Oplevelser fra folketingsvalg og

kommunalvalg



Om Radikale Venstre

• Medlemsorganisation på 9.000 medlemmer
• Flere forskellige funktionstyper i

organisationen – fra tillidsposter til menige
medlemmer

• Hvordan optimere vi organisationen og den
interne kommunikation?



1996: www.radikale.dk

• Arkivskuffe – officiel politik, høringer fra de
politiske sektorudvalg

• Medlemsnetværk bagved:
Personlige informationer
Mulighed for debat og VIP-info
CV-database – find med-radikale







Valgkamp ’05

• Det formelle medlemsnetværk er ikke nok.
• Medlemmerne kan ikke se hinanden, og

dermed heller ikke finde sammen og deltage
i kampen på deres præmisser.

• Ad hoc løsning: Telefonkæde…



Ønskeliste:

• En sand VIP-del for medlemmer
• En mulighed for debat og græsrodsaktivisme

a la Dean
• Ny måde at være medlem på – så man kan

være aktiv, uden at skulle hænge i en
lygtepæl.



Hvis Radikale Venstre var en
virksomhed…



..så ville jeg tale om

• Loyale kunder – 80/20
• ROI på netkommunikationen
• Udnyttelse af moderne identitetsdannelse til at

skabe nye relationer, nye kunder og fastholde
gamle

• give de redskaber der skal til, for at medlemmerne
kan køre valgkampen decentralt



Den unikke position

• Som Det Åbne Parti
• Som dem, der er længst fremme
• Som dem, der tør tage debatten og lade sig

bevæge
• Som dem, der vil og tør decentraliseringen



Behovet var der:

• For åben debat
• For at kunne starte en joggeklub
• For at kunne få en platform andre også så, og

ikke en enlig hjemmeside
• For at have adgang til toppen af partiet



En social platform vil:

• knytte medlemmer tættere til partiet, ved at skabe
rum for socialisering mellem radikale

• åbne partiet op, således at alle kan se og finde
hinanden – også selvom man ”bare” er vælger

• levere en nem skabelon til radikale private
hjemmesider, og

• give de redskaber der skal til, for at medlemmerne
kan køre valgkampen decentralt.



Den amerikanske inspiration

- demokraterne i førertrøjen…









Proces:

• April: koncept skrives og projektet
godkendes

• Maj: indhentning af tilbud + nedsættelse af
styregruppe

• Juni: Arbejde med udbyder, Advice
• Juli-14.september: realisering og test









Vilkår

• Åbent for alle.
• Skal være personlig og i eget navn
• Vi sælger intet videre
•  Ikke tilladt at bryde loven eller krænke
• Debatkultur: bolden ikke manden
• Creative Commons



Vilkårs konsekvens

• Deaktivere profiler
• Skrive og påpege mindre overtrædelser
• Teknisk: tomme 404-fejlsider, når netværket

får ”huller”
• Mange, der tester os…



billede af Søs Luder



billede af Søs Luder





Balancen mellem radikale.net og
radikale.dk

• Den officielle politik – det vedtagne
• Politik under udvikling



..mellem brandimage og den rodede
uenighed

• Dialog og diskussion = meninger der brydes,
og det er skidt i pressen.

• Populær øvelse blandt journalister: ”Bagland
mener” vs ”partiet”

• Radikale.net = guf for splid
• ERGO: helt vitalt at have partitoppen med…







Brugernes respons på radikale.net

• ”SUPER!!”
• ”Bedste partiet har lavet nogensinde”
• ”Et uundværligt værktøj”



Pressens respons for radikale.net:

• ?
• ”Det, der myspace?”
• ”Et netværk…? Altså ligesom en blog?”



Resultatet:

• Fungerer indadtil: mange glade medlemmer
og vælgere

• Fungerer i målinger: Topscore i vurderinger
af partiernes internetindsats

• Fungerer endnu ikke i pressen: en
splidhistorie og en net-artikel, som ikke blev
bragt



Hvad så nu?

• Del af partiets genopstandelse
• Margrethe som protektor og flittig bruger
• Radikale.net er lige nu vores interne

kommunikation



Får vi fundraiset:

• Wiikii/ Writeboard
• Idestorm – i stil med Dells
• Ressourcebank



Er I interesseret i radikale.net?

• Så giv navn og mail, vi skal have testgrupper
• rvaneb@ft.dk
• Gode ideer modtages også gerne 


